附件1：

浙江省第十五届会展策划创意大赛
实施细则

一、组织机构
本次竞赛由浙江省商务厅、浙江省文化广电和旅游厅共同指导，浙江省大学生科技竞赛委员会主办，浙江工业大学之江学院、杭州科技职业技术学院共同承办，浙江传媒学院协办。竞赛秘书处作为竞赛组委会办公室，办公室设在浙江外国语学院和浙江省国际会议展览业协会。
二、竞赛内容与方式
竞赛分为初赛、复赛和决赛三个阶段，初赛、复赛采用线上评审形式，会展新消费专项赛决赛采取现场汇报答辩形式，其余赛道的决赛采取线上评审形式。评审专家将在浙江省会展策划创意大赛专家库中抽取。决赛展示鼓励各团队采取创新表现形式。比赛坚持公平、公开、公正原则，比赛选手不得以任何形式向评委透露姓名、单位等信息，否则取消比赛资格。评审专家也不得以任何形式询问选手身份信息。
三、异议、申诉和处理
竞赛设立异议制度，比赛结果公示后，在发现违反竞赛规则或竞赛不公行为后，参赛队可以向浙江省会展策划创意大赛专家委员会提出申诉。申诉报告必须以书面形式提交，并且必须有申诉选手、指导教师签名和所在单位盖章。由专家组进行申诉复核，并由竞赛秘书处协商后作出答复。对违反竞赛规则和纪律的参赛单位和团队，如有抄袭、弄虚作假、一个比赛方案重复参赛等现象，取消竞赛成绩，并通报有关高校。
四、竞赛组别
（一）会展创意赛道
1. 新时代的中国会展研究
命题说明：随着新时代的来临，我国会展业涌现出了一批国际领先的新技术和新探索，数字会展、可持续会展不断向纵深发展，对国际会展业发展做出了独特的中国贡献，请在数字会展、可持续会展、中小城市会展、Z世代新消费群体等主题中选择其一开展研究。
成果形式：论文或调研报告
2. 新时代的中国会展策划
命题说明：请在展会策划、参展策划、研学策划、会议策划、赛事策划、节庆策划、其他会展策划中任选一种进行全案策划。鼓励围绕龙游特色文旅资源、开化特色文旅资源、嵊泗特色文旅资源、云和特色旅游资源等开展策划，力求主题鲜明、内容丰富、满足市场需求，并尽可能落地应用。
成果形式：策划案
3. 柯桥会展创新策划
命题说明：主要考虑三个方向。一是以“织造未来·展链世界”为主题，立足中国轻纺城全球产业优势与柯桥国际纺博会品牌效应，策划具有国际化、数字化与产城融合特色的会展活动方案。二是围绕2025年绍兴国际会展中心的各大展会，以“云集绍兴·会展未来”为话题，创作短视频，展示绍兴柯桥作为“会展名城”的独特魅力，展现展会亮点、行业特色和城市风采。三是以“柯桥多巴胺”为主题，鼓励创作者借助镜头，融合柯桥水乡生活、黄酒文化、非遗技艺等地域、产业特色，以及科技创新赋能下的消费新场景、新业态，产出兼具创意与感染力的作品。
成果形式：策划案或短视频
（二）会展设计赛道
1. 文化、艺术和科技特展
命题说明：从蓝色海洋文化、红色革命文化、绿色生态文化、金色传统文化、多彩边疆文化、炫彩工业科技文化等主题中任选一个进行创作。鼓励从嵊泗文创、龙游文创、农村文化礼堂角度提炼主题进行创作。
成果形式：特展策划设计案
2. 在地文化遗产中的物与空间云展设计
命题说明：运用数字技术，在有限的时空内将在地文化遗产的物与文化元素通过视觉设计的方式呈现给观众。须考虑线上与线下综合呈现场景，最终以H5、平面设计、全景效果图等作品方式形成完整的方案。
成果形式：线上云展方案
（三）会展传播赛道
书画中国多语种讲解赛
命题说明：书画是我国独有的人文景观，众多传世书画中蕴藏着气象万千、丰富多彩的节庆活动和非遗文化。举办书画中国多语种讲解赛，旨在讲解好书画中国故事，传播好中国声音，实现中国和世界的双向奔赴。
讲解：从国内外博物馆馆藏的绘画作品或书法作品中选取符合“传世书画中的中国节日和民俗”主题元素的作品，包括但不限于元旦、元宵节、上巳节、清明节、端午节、七夕节、中秋节、重阳节、冬至等，通过文献挖掘、整理、跨学科研究和出镜讲解，助力中国传统节庆全面复兴和国际传播。表演：参赛者根据讲解内容，创新性演绎中国节。
成果形式：节庆主题研究稿、节庆讲解和表演视频
语种要求：中文、英语、法语、俄语、西班牙语、阿拉伯语和日语，任选一种，讲解和表演的语种必须前后一致。
（四）公益专项赛道
1. 会展新消费专项赛
（1）场景新大陆——消费场景的破界新生
命题说明：会展是新消费的最重要催化场景之一。要求通过实地探访等方式，深入挖掘城市角落、虚拟空间以及生活细节等尚未被市场充分认知的消费新场景。这些场景或许还未被广泛认知与流行，但却能带来消费新体验与价值，预示着消费新潮流和发展新机遇。
成果形式：案例分析或调研报告
（2）微光焕新局——传统业态的微创蝶变
命题说明：会展是传统消费业态焕新的最重要的工具和平台之一。要求围绕居民吃穿住用行等传统消费和服务消费，挖掘传统行业在产品、服务、经营模式、营销方式等方面的创新实践，展示传统业态微创蝶变的图景和未来。
成果形式：案例分析或调研报告
（3）物种升维记——品牌进化的创新纪元
命题说明：会展是新技术、新服务和新品牌综合竞技场。要求围绕基于新技术驱动的新兴物种，解析依托人工智能、物联网、生物融合等前沿技术的全新消费产品或服务形态，创新适配消费场景，剖析其消费逻辑、商业价值和市场前景，促进新消费崛起，引领国内国际消费新时尚。
成果形式：案例分析或调研报告
命题咨询：116320008568（钉钉群）
特别说明：该项专业赛由浙江省商务厅提供。
2. 龙游专项赛
龙游文旅云展播
命题说明：龙游县有丰富的文旅资源，请参赛团队聚焦龙游山水风光、历史人文、古镇古街、民俗风情、非遗文化、特色产品、美食休闲、未来乡村、时尚娱乐、青年宣讲学院等方面的特色资源，用8090新时代理论宣讲、广告片、宣传片、纪录片、故事片、音乐视频、微短剧、微电影等不拘一格的短视频形式，记录、讲述大学生眼中的龙游，进一步提升龙游文旅全网关注度和话题热度，助力龙游文旅出圈。
成果形式：短视频
命题咨询：110885012539（钉钉群）
特别说明：获奖团队将获得龙游县委宣传部和龙游县文化旅游发展有限公司共同颁发的采纳证明。
3. 开化专项赛
开化文旅展示设计赛
[bookmark: _GoBack]命题说明：两个设计方向。一是围绕开化县“钱江源”区域公用品牌进行创作设计，拓宽“钱江源+”体系，将“钱江源”品牌打造成为一个覆盖全区域、全品类、全产业链区域公用品牌，打造成为一流生态环境的认证标签和美丽经济的金字招牌，让来自钱江源头、国家公园的限量版生态珍品，走遍浙江、走向全国、走向全世界。二是围绕根宫佛国文化旅游区进行创作设计。请围绕根宫佛国文化旅游区内的元素进行IP形象、文创产品、宣传海报、宣传口号等的设计。
成果形式：设计案
命题咨询：84170006346（钉钉群）
特别说明：开化专项赛提供50个名额到开化参观交流，2天1夜游，包含景区门票、合作酒店半价住宿（不含大交通）。向开化专项赛所有获奖团队提供暑期社会实践证书和采纳证明。
4. 嵊泗专项赛
嵊泗文旅云展播 
命题说明：嵊泗县有丰富的文旅资源，请参赛团队聚焦嵊泗历史人文、民俗风情、非遗文化、嵊泗海鲜等方面的特色资源，用宣传片、纪录片、故事片、音乐视频、微短剧、微电影等不拘一格的短视频形式，记录、讲述大学生眼中的嵊泗，进一步提升嵊泗文旅全网关注度和话题热度，助力嵊泗文旅出圈。
成果形式：短视频
命题咨询：105130013856（钉钉群号）
特别说明：嵊泗县文广旅体局将向获奖团队颁发采纳证明。
5. 云和专项赛
云和文旅云展播
命题说明：以“云游童话云和·解码山水密码”为主题，运用短视频、VR、直播等数字化手段，立体展现云和生态秘境与文化魅力。内容需突出“梯田四季光影”“木玩智造体验”“畲乡烟火故事”等特色场景，鼓励融合影视IP、节庆活动、乡村达人等元素，创作沉浸式、互动性强的视听作品，通过新媒体矩阵传播，强化“浙江绿谷·云和窗口”品牌形象，吸引线上流量转化为线下文旅消费。
成果形式：短视频
命题咨询：80640040765(（钉钉群号） 
特别说明：获奖团队将获得云和县文广旅体局颁发的采纳证明。 
五、评分方法
省赛复赛、决赛将抽取浙江省会展策划创意大赛3位或5位评委进行独立评分，各位评委评分的平均分作为参赛队伍的最终得分。评审组组长在竞赛结束后向组委会提交比赛排位评分结果。
六、评分标准
（一）会展创意赛道
1. 新时代的中国会展研究
背景信息介绍全面（10分）
研究问题提出恰当（20分）
文献综述全面规范（15分）
研究设计实施合理（20分）
研究发现全面客观（20分）
研究价值洞察深度（15分）
可参考SSCI、SCI、EI等国际期刊论文要求。
2. 新时代的中国会展策划
方案完善度（15分）：题目规范完整，方案完整； 
项目立意（25分）：理念和目标应以促进国家和省市发展战略为方向，符合社会主义核心价值观； 
可行性（20分）：组织机构设置合理、专业和权威，表现形式恰当，方案具有可操作性，预算合理； 
方案规范性（10分）：学术规范，逻辑规范，方案呈现规范，文字、数字、图表等有无明显错误；
创意创新（30分）：文本呈现方式有创意，有融合数字时代的创新创意点。
3. 柯桥会展创新策划
参照新时代的中国会展策划或龙游专项赛评分标准
（二）会展设计赛道
1. 文化、艺术和科技特展
按照作品类型分别参照新时代的中国会展策划、在地文化遗产中的物与空间云展设计或开化专项赛评分标准。
2. 在地文化遗产中的物与空间云展设计
图文设计分（30分）：贴合展览主题，视觉设计优秀，有创新性；
空间设计分（20分）：空间规划合理，展览线路清楚；
交互设计分（30分）：UI设计风格统一，交互方式合理；
策划质量分（20分）：策划内容条理清晰，文案优美。
（三）会展传播赛道
1. 书画中国多语种讲解赛
讲解：
选题价值（15分）：现实价值和学术价值高。
文本形式（10分）：结构合理，文本整洁；引用规范，文字规范，数据规范。
研究内容（15分）：史料翔实，内容丰富，论证严谨。
话题性强（10分）：语言通俗易懂，传播价值高。
礼仪规范（15分）：讲解仪态得体端庄，亲和自信
语音面貌（10分）：积极的语音状态；交流感；口齿清晰
专业程度（25分）：贴合画作；符合时代背景；政治导向正确；剪辑流畅；画质清晰；编排巧妙
讲解视频要求：时长5分钟左右。视频格式mp4/avi/wmv，大小不超过600M。
表演：
妆饰切题（15分）：与画作、舞台的贴合程度
综合创意（25分）：舞台设计、讲解设计等方面的创新
表现能力（15分）：选手的综合表现能力
讲解内容（25分）：内容的深度、广度以及准确程度、新颖程度
语言表达（20分）：得体的语言表达；挖掘画作深层价值
（四）公益专项赛道
1. 会展新消费专项赛
案例创新（30分）：具有引领行业发展潜力，能够反映消费市场新兴趋势，对消费市场未来发展有一定的启示和示范。
案例价值（30分）：具有较好市场前景，较强盈利能力及较好社会影响，体现商业价值与社会价值的有机统一。
分析深度（20分）：运用相关理论，剖析案例运营策略背后的逻辑。
内容完整（20分）：报告结构合理，分析逻辑清晰。
2. 龙游专项赛
复赛评分标准
	视频内容
	指标
	分值
	备注

	
	话题性
	20
	和话题相关程度

	
	内容质量
	40
	地区代表性、有记忆点且具创作力

	
	现场讲解
	20
	实地体验，并现场讲解

	视频质量
	背景音乐
	5
	和内容更匹配、视频更具表现力

	
	字幕显示
	5
	语言是否优美

	
	画面质量
	5
	整体是否连贯顺畅、符合审美

	
	清晰度
	5
	画面是否清晰



决赛评分标准
	序号
	指标
	分值
	

自视频发布之日至2025年9月30日24时短视频的相关数据

	1
	播放量
	60
	

	2
	点赞量
	20
	

	3
	评论量
	10
	

	4
	转发量
	10
	


总成绩=复赛成绩70%+决赛成绩30%
3. 开化专项赛
文化呈现的准确性与深度（20分）：能够将中华美学融入产品设计，作品审美质量和艺术表现力佳。
主题演绎及艺术表现（20分）：能够创意演绎呈现，作品舒适、美观、协调，能够满足目标群体的审美习惯。
创意创新（20分）：设计新颖独特，具有较高使用价值，符合目标群体消费习惯，能够引领消费新时尚，利于国际理解和国际传播。
AIGC技术的合理运用（25分）：AIGC技术在作品设计中的应用深度和广度，AIGC技术对传统设计进行改进或创新，技术选择的恰当性。
环境友好性与可持续性（15分）：能够将绿色、低碳、环保等理念融入设计。
4. 嵊泗专项赛
参照龙游专项赛评分标准
5. 云和专项赛
参照龙游专项赛评分标准

省赛决赛所有赛道评审标准（短视频类作品除外）
	评审指标
	要求说明
	分值

	展示内容
	主题鲜明，展示结构清晰，内容完整，展示表现的内容、对话及情节与主题展示的需要吻合
	30

	展示礼仪
	出镜展示，展示过程注重礼节，注重仪态仪表
	15

	团队合作 
	多种形式或细节展示团队合作
	15

	展示创新
	展示的形式、细节等具有创意、创新性，能够融入现代科技、数字等元素
	20

	语言表达
	语言表达清晰准确、完整，契合主题，突出重点
	20



1

